Proposta de abrangéncia de canais e comunicacio de marketing do Clube

de Orientacio do Triangulo Mineiro

e Objetivo de promover o esporte para um nimero maior de pessoas e, principalmente,
envolvé-las com frequéncia nos treinos do clube, consequentemente aumentando o

numero de filiados e gerando o seu crescimento.

1. Nas clinicas das escolas:

a. Abordar pessoas na chegada, perguntando do percurso e questionando sobre a
vontade em competir no esporte;

b. Anotar contatos de interessados em participar dos treinos nas clinicas das
escolas, criando um banco de dados com telefones e redes sociais;

c. Ter uma pessoa responsavel para gerenciar e entrar em contato com 0s
interessados até o préximo percurso treino subsequente a clinica realizada na
escola. Essa mesma pessoa apresentard o novato(a) aos outros atletas no treino

¢ ajudara em sua socializacdo.

2. Movimentar com contetido quinzenal as redes sécias do clube:
a. Fazendo informativos sobre os treinos (seria legal postar fotos de todos os
treinos);

b. Na semana das inscri¢des postar contagem regressiva do prazo de inscrigéo.

3. Criar um Instagram para o Cotrim, com o mesmo propdsito do Facebook:
a. Informar datas de treinos e competigdes;
b. Videos feitos no canal do Youtube;

c. Informativos gerais e noticias relacionadas ao esporte.

4. Criar um canal no Youtube, postando videos mensalmente sobre o esporte;
a. Dando dicas;
b. Ensinando técnicas do esporte;

c. Fazendo videoaulas ensinando passo a passo do esporte.



